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	UnfairAdvantage: Approfondita conoscenza dell'argomento, esperienza presso associazioni umanitarie, conoscenza dell'Arabo.
	CustomerSegments: Interessati all'argomento dell'immigrazione. Target previsto:uomini e donne indicativamente tra i 20 ed i 45 anni, tendenzialmente attivi verso i temi politici e sociali.
	CostStructure: Ripresa e montaggio del materiale audio/video.CastingPromozione per la distribuzione
	Project: Mal d'Europa - Storie di viaggio
	UniqueValueProp: Fornire un punto di vista innovativo e realista su un argomento tragico e d'attualità.
	Revision: 1
	Problem: C'è un bisogno sociale e morale di dedicare più attenzione alle storie delle persone costrette a migrare a causa di guerre, dittature o persecuzioni. 
	Channels: Kickstarter per finanziamento e promozione pre-produzione, festival cinema d'autore e sito web post-produzione.
	Solution: Documentario in forma di colloquio con ricostruzione delle ambientazioni del viaggio dei migranti attraverso il mediterraneo.
	KeyMetrics: Numero di proiezioni a festivale e distribuzione online.
	RevenueStreams: La produzione si sosterrà attraverso:> la vendita di biglietti presso le proiezioni in festival di cinema d'autore > attraverso le donazioni in crowdfunding prima della realizzazione.> la vendità online del dvd.
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