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Crowdfunding - Cos’è

Finanziamento dalla folla 

Invece di chiedere tanto a pochi, chiedo poco 
a tanti.



http://www.ideaginger.it/progetti/agenda-pappa.html


Raccolta fondi ma non solo

https://www.youtube.com/watch?v=rga6UbWkPwY&feature=youtu.be


I componenti di una campagna

• Progetto 
• Budget 
• Tempo 
• Testo 
• Video 
• Ricompense



Il progetto
Le caratteristiche di un progetto adatto al crowdfunding

• Concreto e definito 
• Coinvolgente 
• Realistico

Scrivi il 
business plan 
della 
campagna



Il business plan della campagna
Rispondi ad alcune domande essenziali

• Per cosa vuoi 
raccogliere fondi? 

• Esiste già? 
• Cosa rende speciale 

la tua idea?

• Quali costi dovrai 
sostenere? 

• Quanto tempo ti 
servirà? 

• Chi sono i tuoi 
sostenitori?



La tua squadra
E’ difficile seguire da soli ogni aspetto di una 
campagna. Meglio farsi aiutare da qualcuno.

• Ripartisci i compiti 
• Team con 

competenze diverse

• Chi si occupa di cosa? 
• Risorse interne o 

esterne alla squadra?



Il budget
Quanti soldi vuoi raccogliere?

• Tutto o niente vs. Prende ciò che raccoglie 
• Puoi superare il 100% dell’obiettivo 
• Il 69% delle campagne di successo su 

Kickstarter raccoglie meno di 10.000 $



Il tempo
Quanto tempo durerà la raccolta fondi?

• Comunicazione 
serrata 

• Senso di urgenza 
• Attività intensa ma 

concentrata

• Maggiore elasticità 
• Coinvolgimento di 

partner e istituzioni 
• Sforzo 

promozionale 
prolungato

Breve (max. 40 giorni) Lunga (> 40 giorni)



Il testo della campagna
• Breve (2.000 - 3.000 battute) 
• Completo (Chi sei? Cosa vuoi fare? Come? 

Quando?)  
• Coinvolgente (Perché una persona 

dovrebbe sostenerti?) 
• Invito all’azione (Chiedi esplicitamente di 

aiutarti)



Il testo della campagna

http://www.ideaginger.it/progetti/agenda-pappa.html


Il video
Per essere efficace per il crowdfunding un 
video deve però essere:

• Breve (2-3 minuti) 
• Personale 
• Coinvolgente

• Emozionante 
• Finalizzato alla 

raccolta fondi



Il video

https://youtu.be/R17o6VYVzCM
https://www.kickstarter.com/projects/1015648452/fabula-storytelling-cards?ref=nav_search
https://youtu.be/xD-pkR1x7mY
https://youtu.be/Jk1DU8-tZyE


Le ricompense
Come premiare i sostenitori

Con le ricompense puoi ringraziare i tuoi 
sostenitori.

• Ordina le ricompense 
per valore crescente 

• Non più di 10

• Pensate per il tuo 
pubblico 

• La loro importanza 
cambia in base al 
progetto



Le ricompense

http://www.ideaginger.it/progetti/ilovepomario.html
http://www.ideaginger.it/progetti/bologna-indegna.html
http://www.ideaginger.it/progetti/amata-brancaleone.html
http://www.ideaginger.it/progetti/amata-brancaleone.html
http://www.ideaginger.it/progetti/agenda-pappa.html
http://www.ideaginger.it/progetti/agenda-pappa.html


Racconta una storia
Non confondere la strategia di comunicazione 

con gli strumenti di comunicazione

Coinvolgi i tuoi sostenitori in una storia che 
vuoi scrivere insieme a loro attraverso il 
crowdfunding.



Chi sosterrà il progetto?

Contatti 
personali

Network settoriale 
/territoriale

Target interessato

Pubblico generico

• Definisci il tuo 
pubblico 

• Comincia con chi 
conosci 

• Attiva i legami di 
cui disponi nel tuo 
settore di 
competenza o sul 
territorio



Comunicare la raccolta fondi

• Mettici la faccia 
• Racconta a tutti il 

tuo progetto 
• Produci sempre 

nuovi contentuti

• Aggiornamenti 
costanti 

• Divertiti 
• Creatività e inventiva



Strumenti di comunicazione
Quali usare?

• Rubrica personale 
• Social network 
• Mail/Newsletter 
• Ufficio stampa

• Ricompense 
• Eventi 
• Passaparola 
• Telefono



Social Network
• Utilizza solo quelli frequentati dai tuoi 

sostenitori 
• Prepara un piano editoriale (Cosa e 

quando pubblico) 
• Racconta la storia del tuo progetto e 

invita a sostenerlo 
• Produci sempre nuovi contenuti 
• Valuta se stanziare un budget 

promozionale



Social Network

https://www.facebook.com/BolognaIndegna/
https://www.facebook.com/fabuladeck/?fref=ts
https://www.facebook.com/agendapappa/


Gestire il post campagna
Cosa fare quando la campagna finisce positivamente

• Ringrazia i tuoi sostenitori 
• Consegna le ricompense prima che puoi 
• Realizza il tuo progetto 
• Aggiorna costantemente i tuoi sostenitori 
• Coltiva i contatti che hai acquisito durante 

la raccolta fondi



Gestire il post campagna
Cosa fare quando la campagna finisce positivamente

• Hai migliorato la tua reputazione 
• Sei più conosciuto 
• Hai diffuso la tua idea 
• Sei più appetibile per eventuali 

finanziatori



Gestire il post campagna
Cosa fare quando la campagna finisce male

• Ringrazia comunque chi ti ha sostenuto 
• Il fallimento non è un dramma 
• Studia i tuoi errori e migliora la tua idea 
• Riprova



Due parole su di noi

• ideaginger.it - piattaforma per l’Emilia-
Romagna 

• Consulenza e formazione 
• Realizzazione piattaforme e campagne di 

crowdfunding

http://ideaginger.it


Due parole su di noi

• 78% - tasso di successo ideaginger.it 
• ~8.000 € raccolti in media da un progetto su 

ideaginger.it  
• ~ 1 milione di € raccolti complessivamente 

su piattaforme GINGER in tre anni

http://ideaginger.it
http://ideaginger.it


Restiamo in contatto

ginger@ideaginger.it 
http://www.ideaginger.it 
https://ideaginger.wordpress.com 
IdeaGinger 
IdeaGinger

mailto:ginger@ideaginger.it
http://www.ideaginger.it
https://ideaginger.wordpress.com
https://www.facebook.com/IdeaGinger/
https://twitter.com/IdeaGinger

